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Membres en 2013

+» 188 membres producteurs (adhérents Hortisud)

< 10 membres actifs :
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Activités de Hyeres Hortipole

Rubriques budgétaires :

<« Communication Hortisud

% Qualité Hortisud

+» Programme Grappe d’entreprises
< Animation Générale

< Projet Immortelle




Activités de Hyeres Hortipole

3 grandes missions de Hyeres Hortipole

® Marque Hortisud :

Controéle qualité (en partie)

HORTISUD

Communication

®* G@Gestion de projets :

Grappes d’entreprises FLORISUD
projet Immortelle du Var

Prospective, développement et innovation

* Veille / communication / animation-coordination



Activités de Hyeres Hortipole

3 grandes missions de Hyeres Hortipole / 2012

® Marque Hortisud :

Controéle qualité (en partie)

HORTISUD

Communication

®* G@Gestion de projets :

Grappes d’entreprises FLORISUD
Projet Immortelle du Var

Prospective, développement et innovation

Veille / communication / animation-coordination



Hortisud : action qualiteé

Réle de Hyeres Hortipole

*»* Controle qualité avant les ventes, info et suivi producteurs

+* Réalisation des tests tenue en vase (CQF) avec Phila-Flor :

277 tests de tenue en vase réalisés
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HORTISUD® EEE

UNE MARQUE AGREEE Fleursy




Hortisud : action qualite

Hortisud 2013 : 16,3 M€ de CA SICA MAF
57 % du CA total

Représentativité Hortisud en CA / espéce

m 2012

Moyenne : 82 % contre 77 % en 2012



Hortisud : action qualite

Nombre de producteurs Hortisud en 2013
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Total adhérents : 188 (184 en 2012)




Hortisud : action qualite

Controle qualité : évenements notables

=» Climat hivernal défavorable a la qualité

EX : augmentation incidents anémones et renoncules

Nb producteurs | Nb d’incidents
avec incidents botrytis

Hiver 2012 / 13 65 340
Hiver 2013/ 14 95 471
Variation +46 % + 38 %
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Action Hyeres Hortipole :
communication HORTISUD 2014
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1. Action globale de la filiere. (Gilles.RUS)

2. Détails des dépenses de Hyeres Hortipole en 2013 (Ch DURAND)



1- Action globale de la filiere. Gilles.RUS

Campagne de communication printaniéres

Fleurs du Var
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La Marque HORTISUD : état des lieux

Une notoriété professionnelle

® Grossistes

es fondations solides

fleuristes-«-fleurs

" Fleuristes
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Evolution de la stratégie de Communication

> Continuer a renforcer la marque Hortisud vers les
professionnels
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» Développer la notoriété au niveau du
consommateur final
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Evolution de la stratégie de Communication

> Continuer a renforcer la marque HORTISUD

" plus de communication
» Presse + Web presse
» Portes ouvertes grossistes
» Site internet Hortisud
" plus de visibilité
» Sur les lieux de distribution

» Sur les produits

HORTISUD

www.hortisud.fr

HORTISUD




Evolution de la stratégie de Communication

> Développer la notoriété — niveau consommateur final

= jdentification de provenance non obligatoire
= 75 % des produits distribués hors PACA > communication régionale insuffisante

" communication nationale générique sans véritable retour

—> Stratégie de communication ciblée

= Commercialement

M M M ™
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Evolution de la stratégie de Communication

> Développer la notoriété — niveau consommateur final

" 75 % des produits distribués hors PACA > communication régionale insuffisante
" communication nationale générique sans véritable retour

" identification de provenance non obligatoire

—> Stratégie de communication ciblée

NORD-PAS- La « frontiere » des

e s S grossistes parisiens
. « zone o
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Evolution de la stratégie de Communication

> Développer la notoriété — niveau consommateur final
" 75 % des produits distribués hors PACA > communication régionale insuffisante
" communication nationale générique sans véritable retour

" identification de provenance non obligatoire

—> Stratégie de communication ciblée

=~609% des ventes en valeur

» Commercialement

* Géographiquement

Alstreemeria

e e =10% des ventes envaleur
u DaIlS ].e temps Anthurium .
Gerbera Célosie
Gerbera mini / Helianthus
Muflier Rose*
Pivoine \r
Renoncule

Rose*

Strelitzia
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Evolution de la stratégie de Communication

> Développer la notoriété — niveau consommateur final

" 75 % des produits distribués hors PACA > communication régionale insuffisante
" communication nationale générique sans véritable retour

" identification de provenance non obligatoire
—> Stratégie de communication ciblée

» Commercialement

ECLUB

= Vers des fleuristes affiliés H 0 R T | S U D
e

sicalmaF HORTISUD
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= Géographiquement { 8 e -
* Dans le temps

" Sur une gamme stratégique




Développer la notoriété — niveau consommateur final

> Création d’'un réseau fleuristes Y
o

[ tCLUB

900 / 1 000 magasins sur 4 ans HORTISUD

Développement : 200 magasins la 1¢* année

sicalmaF HORTISUD
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Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes | Loﬁzg!'uy B

OBJECTIFS

—> Identification des produits dans les magasins

» Une signature :

sicalmaF HORTISUD
0 i euns psveRts




Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes ‘ I|-I_0ERE!-UP B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

= Une signature : « Le Var : la terre des fleurs »

= Des outils PLV :
* vitrophanie MEMBRE DU CLUB

HORTISUD 201

PRODUTS /77
FRANCAIS [
\

\h

DE
QUALITE
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Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes | Loﬁzg!'uy B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

= Une signature : « Le Var : la terre des fleurs »

= Des outils PLV : d a
* vitrophanie o
- affiches F _ x ' ;
@7 o
(€ UAR:
(A (ERRE
0ES FLEURS
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Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes ‘ I|-I_0ERE!-UP B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

= Une signature : « Le Var : la terre des fleurs »
®* Des outils PLV :
* vitrophanie
* affiches

* marquage prix

sicalmaF HORTISUD
0 i euns psveRts




Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes | Loﬁzg!'uy B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

= Une signature : « Le Var : la terre des fleurs »
= Des outils PLV :
* vitrophanie ﬁ“ : _
-+ affiches 3 A
* marquage prix

- clé USB Th

sicalmaF HORTISUD
SR B



Développer la notoriété — niveau consommateur final

® rcLus

HORTISUD

» Création d’un réseau fleuristes
OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

= Une signature : « Le Var : la terre des fleurs »

= Des outils PLV :

* vitrophanie

 affiches .
[ ]} | [ i
* marquage prix ¢
- clé USB % ‘ I
. Catalogue PAEO:III;a’Gardm; PAPF;S;;EEF&UM ﬁgﬂ%ﬁ
FLEURS COUPEES . Z‘ it 9
& FEUILLAGES > P
MEDITERRANEENS < I
RANUNCULUS RANUNCULUS RANUNCULUS
=-E;ES;Jccess Bruce» Es;;gguccess Ken » s;;ti;ccess rosa 80 »
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Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes | Loﬁzg!'uy B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

» Une signature

= Des outils PLV

» Actions d’animation des ventes
" Démo / formations

= Site internet :

« Le Club Hortisud »

sicalmaF HORTISUD
SR B




LECLUB

HORTISUD

MON PROFIL

Bienvenue Frederique COUNIOU
SICA Marché aux Fleurs d'Hyéres
Membre du club depuis le 12/03/2013

¥ Modifier mon profil
P Se déconnecter

16 mai 2013
Hyéres
17°C nuageux = "

PRESENTATION DES ESPECES
ART FLORAL, IDEES DE BOUQUETS

Y  DISTRIBUEE PAR

(J
SicAMAF

SOCIETE DU MARCHE
AX M“'H“h‘

HORTISUD
PARTENAIRES /

MENTIONS LEGALES /

CREDITS /

PLAN DE SITE /

REGLEMENT /

CONTACT /

Bienvenue sur votre espace réservé du Club Hortisud !

Dés a présent, vous trouverez dans nos pages des informations supplémentaires et exclusives que nous vous réservons en
tant que membre :

Des exclusivités ! En effet, la rubrique Art Floral vous propose, en plus des bouquets de saison et fiches technigues
disponibles sur le site Hortisud, des créations réservées aux membres du Club, qui pour certaines, ne paraitront que I'an
prochain |

Des anecdotes ! dans les fiches espéces résenées au membre du Club, nous avons souhaité vous apporter des
informations supplémentaires que vous pourrez transmettre a vos clients, friands de ces « petits plus » qui font les belles
histoires...

Vous pouvez modifier vos informations dans l'espace "mon profil"et nous vous conseillons de personnaliser votre mot
de passe dés votre 1ére connexion.

METEO DES VOLUMES

Ci-dessous, retrouvez la tendance des volumes commercialisés sur le Marché aux Fleurs dHyeres, la semaine derniere,
cette semaine et celle a venir La mise a jour a généralement lieu le mercredi ou jeudi.




Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes | Loﬁzg!'uy B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

» Une signature

= Des outils PLV

» Actions d’animation des ventes
" Démo / formations
® Sites internets :

« Le Club Hortisud »

Version mobile professionnelle

sicalmaF HORTISUD
SR B




FLEURS DU VAR

HORTISUD

www.hortisud.fr HORTISUD

La marque e la arché aux fleurs.

£ Retoura

Pivoine

La pivoine s'invite au 13h !
20 awril 2012

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit vo-
luptatem accusantium.

Doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque
ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam.

-
suonnsun

PRESENTATION DES ESPECES

Le produit varois a une identité que vous ne retrouverez pas
ailleurs. Sa marque HORTISUD vous permet facilement de
I'identifier sur vos lieux d'achat

Ces espéces se distinguent par leur typicité méditerranéenne, la
maitrise d'un calendrier de production originale, ou bien par leur
qualité. proposées.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit
esse cillum dolore eu fugiat nulla ipsum pariatur. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur.Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea isi ut
aliquip ex ea commodo lorem consequat.

¥ DISTRBUEE PR HORTISUD
- 1202, vieux ch. de Toulon
o
TEL 0494 12 44 00
CONTACT / PARTENAIRES / MENTIONS LEGALES / CREDITS /
HORTISUD® F=3

UNE MARQUE AGREFE

SIC;‘I\'IIAF HORTISUD

SOCIETE DU MARCHE
AUX FLEURS D'HYERES



Développer la notoriété — niveau consommateur final

Ly
» Création d’un réseau fleuristes | Loﬁzg!'uy B

OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

» Une signature

= Des outils PLV

» Actions d’animation des ventes
" Démo / formations

= Site internet :

« Le Club Hortisud »
Version mobile professionnelle
Version mobile Grand public

sicalmaF HORTISUD
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FLEURS

= RETOUR

EVENEMENTS & ACTUALITES

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipisicing elit
sed do elusmod tempor inddidunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

Y 28 mars 2013

Lorem ipsum dolor sit amet,

. consectetur adipisicing elit,
' sed do eiusmod tempor inci-

didunt ut labore et dolore.

il SFR 3G

Hortisud

. - 20 mars 201
= gt Lorem ipsum dolor sit amet,
(“i; d"‘" = consectetur adipisicing elit,
Wt e .r."s‘ sed do eiusmod tempor inci-

didunt ut labore et dolore.

& mars 2013
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,
' sed do eiusmod tempor incl-
didunt ut labore et dolore.

LE VAR, LATERRE DES FLEURS = e e
-‘-r“;‘;"‘ Lorem ipsum dolor sit amet,
PRESENTATION DES ESPECES =y 1 §.\ consectetur adipisicing elit,
= . sed do eiusmod tempor inci-
5 didunt ut labore et dolore.

EVENEMENTS & ACTUALITES
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,

sed do eiusmod tempor inci-
didunt ut labore et dolore.

22 février 2013

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,

| sed do eiusmod tempor inci-
didunt ut labore et dolore.

4 Précédent | Sulvant

HORTTSUO
L, v ch e Towdon

340 e
T M 1M 00

b HORTISUD

SOCIETE DU MARCHE
AUX FLEURS D'HYERES



Développer la notoriété — niveau consommateur final

® rcLus

» Création d’un réseau fleuristes
OBJECTIFS

» Identification des produits dans les magasins

HORTISUD

(€ UAR:

(A (ERRE
= Des outils PLV 0ES FLEURS

» Actions d’animation des ventes

» Une signature

! . : Jeu concours Fleurs du Var
Clest avec le plus grand soin que nos horticulteurs

L ] du 15/03 au 31/05 2013
. Demo / formatlons font naitre et grandir ces fleurs sous le climat

du terroir varois. A son tour votre artisan fleuriste E H E
acomposé avec savoir-faire, passion et aéativité 1l.m
.

- . . pour vous satisfaire.
Slte 1nternet : Pour découvrir les fleurs du Var 1
et gagner des iPads®et des bouquets de E
. fleurs, scannez le Flashcode
« Le Club Hortisud » alaide de votre smartphone.

Flashez-moi

Pro : espéeces Hortisud

Pour profiter de vos fleurs plus longtemps :
. » Utiliser un vase propre
Gr n d b].]. » Recouper les tiges
a Pu C s Retirer les feuilles au bas des tiges
» Utiliser peu d'eau, mais la renouveler souvent

» Utiliser si possible une solution nutritive
» Placer le bouquet dans un endroit frais

] ] Eviter le soleil direct, | de chaleur, |
" Jeu interactif cuantsdar e

Et pour en savoir encore plus, rendez-vous sur :
www.hortisud.fr

b HORTISUD

SOCIETE DU MARCHE
AUX FLEURS D'HYERES



-l SFR 3G

botisudg des 20 tablettes nuériques

¥ OSIBUERR . | HORTISUD
1202, vieux ch e Toulon
3400 Hytres

- . -
%Tg TEL 0454 12 44 00

LOREM IPSUM | NOUS CONTACTER / CREDITS / REGLEMENT

b HORTISUD

SOCIETE DU MARCHE
AUX FLEURS D'HYERES




BILAN DE LA 1¢*¢ CAMPAGNE

» Implication des grossistes
» Réceptivité des fleuristes et tres bon retour des fleuristes

» 220 points de vente

OBJECTIFS 2014

sicalmaF HORTISUD
SR B



Communication Communication Communication
Large, grand public professionnelle « affiliés »
G ORTISUD'Y FCLUB
(A [eRRE ) port HORTISUD
www.hortisud.fr
VES FLEURS
Cible : les « meilleurs »
Cible : grossistes & détaillants fleuristes (et leurs
Thématiques grossistes)
Région et terroir, Thématiques
Histoire et culture, Qualité / rareté
Economie et société Saisonnalité et « primeur »
Environnement Mise en avant producteurs
Objectif :
Objectif : Objectifs :
Continuer a renforcer la
Développer Internet, notoriété Renforcer I'animation
réseaux amateurs Extension a 400/ 500
Communication proximité fleuristes
Evénements et partenariats

{ ) {

Signes distinctifs de qualité : I'ldentité Géographique Protégée (IGP)

HORTISUD B




2- Détails des dépenses de Hyeres Hortipole en 2013
Ch DURAND - Hyeres Hortipole

e Budget prévisionnel /budget réalisé sur 2013

e Détails des dépenses en 2013



Action Hyeres Hortipole :
communication HORTISUD 2013

=L Fleurs du Var

o
o

Recettes Autofinancement 14 249
Subv CG 30 000
Subv CR PACA 20 000

Subv TPM 5000



Action Hyeres Hortipole :
communication HORTISUD 2013

=L Fleurs du Var

o
o

Recettes Autofinancement 20 859
Subv CG 24 353
Subv CR PACA 17 245

Subv TPM 5000



Détail des dépenses réalisés en 2013

Suivi de l'action 3404

Création et développement 41 209
(détails diapo suivante)

Encartages publicitaires 9711

Animation sur salons 10 536
(11 Evenements )

Partenariats grand publique 2 598
(Comité de promotion, villa Noailles)



Détail des dépenses réalisés en 2013

Détails dans Création et développement : détails
Création graphique 9 660
Hébergement Hortisud + assistance 1195
Développement du site Hortisud le club 14 261
Widget 1794
Création du visuels (bouguets + photos) 12 373
Support de com panneaux Hortisud 1926




Activités de Hyeres Hortipole

3 grandes missions de Hyeres Hortipole / 2012

® Marque Hortisud :

Controéle qualité (en partie)

HORTISUD

Communication

® G@Gestion de projets :

Grappes d’entreprises FLORISUD
Projet Immortelles du Var

Prospective, développement et innovation

Veille / communication / animation-coordination
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florisud Grappes d’entreprises

VAR MEDITERRANEE Datar

+ Grappe d’entreprises: 2010 = octobre 2013

237 300 € prévisionnel
189 000 € par la DATAR

* Un programme d’activité
= Des projets collectifs impliguant les partenaires filiere

* Le renforcement de I'lanimation de FLORISUD
+ veille et prospective




Datar

PRODUCTION :

= Maintenir les volumes Fleurs coupées varoises
- Projet de zone horticole

= Rentabiliser au mieux l'outil serre
- Qutil d’aide a la décision ACRI

OFFRE :

= Innover dans la gamme :
- par des nouvelles especes en développement

- par un renouveau d’especes traditionnelles : Conservatoire
- opportunités aupres d’autres secteurs du végétal

= Mieux accompagner le lancement de nouveautés
océdure tests pré-commerciaux



Projets Grappe d’entreprises

Datar

Zone horticole

Outil d’aide a la décision rotation de culture /FLORISUD
services

Test pré-commerciaux d’innovations végétales

Conservatoire des plantes horticoles




Projets

Datar

Zone horticole

Outil d’aide a la décision rotation de culture /FLORISUD
services

Test pré-commerciaux d’innovations végétales

Conservatoire des plantes horticoles




Zone Horticole

Syndicat Horticole du Var

Proet dmgiantation g 1 Zoné 48 1 Basadste

Etude de faisabilité énergétique
Phase 2

Création d'une zone d'activité
horticole pilote dans le Var

florisud

——pesdela

“Méditerranée~=

i,
dansun T

_sHV|ﬁHement

< privilegiess

Réalisations principales : études, info , promotion

Cofinancement de I'étude ENERGIE zone de la Bastidette
1 programme d’aménagement rédigé par le CRITT

45 réunions projet / promotion

Edition de 500 plaquettes 4 pages anglais / francais
Déplacements a Angers x 2 et aux Pays Bas

Un plan de promotion / communication pour 2014
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florisue Zone Horticole

VAR MEDITERRAMEE

Réalisé Grappe 2010 - 2013

2010 2011 2012 2013 TOTAL

TOTAL zone horticole 0 1621 2558 29073 33252

“ PROMO ZONE HORT : plaquette/publi 1574 1856 1980
- DEPLACEMENT PAYS BAS 405
- APPUI METHOLOGIQUE CRITT 2013 19 256
- PRESTATION ETUDE ENERGIE 4000
- FRAIS DE DEPLACEMENT APPUI CRITT 1459
- PRESTATION MF PETITJEAN VISITE ANGERS 1076
- RECEPT GRAPPE ZONE HORT 47 702

- ANIMATION ASSISES DE L'HORTICULTURE 897

.
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florisud Zone Horticole

VAR MEDITERRAMEE

(D 7 = =
e el T
= =

Visite zone horticole du Rocher / ANGERS
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VAR MEDITERRANEE Datar

Perspectives 2014 / 2015

Candidats :

v" 3 candidats locaux demandeurs, visite 1 entrepreneur allemand

Aménagement de la zone en 2 tranches : 2014 - 2015

Lancement formel de I'appel a projet et promotion nationale :

v Conférence Salon du Végétal a Angers du 18 au 20 février 2014,
rencontre entreprises/presse

v Autres actions nationales de communication et diffusion plaquette

Convention TPM / Structures professionnelles horticole




florisud Projets

VAR MEDITERRANEE Datar

Zone horticole

Outil d’aide a la décision rotation de culture /FLORISUD
services

Test pré-commerciaux d’innovations végétales

Conservatoire des plantes horticoles
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VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisations principales :

€ e
Scradh -

Station de ['nstitut technique de orticulture

Création plateforme internet et base de données

Site Florisud =

€




orisud Outil ACRI

VAR MEDITERRANEE

= outil d'aide a la décision pour la Conception de
Rotations Innovantes (ACRI) :

s
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VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisé Grappe 2010 - 2013

TOTAL outil ACRI 0 17017 478 3000 20496

m OUTILS WEB ACRI / florisud services

OUTILS WEB ACRI maintenance

17017
478

REMPLISSAGE BASE DE DONNEES 3 000

HH : appui a la gestion de projet avec le SCRADH + procédures d’usage espace privé



fﬁf‘igﬁ Outil ACRI

VAR MEDITERRANEE Datar

Application de lI'outil ACRI :

° Appui a tout nouveau projet d’installation / développement avec
rotation de culture =» lien avec le projet de zone horticole

* Aide a la décision pour les démarches de diversification de la
production

* Cohérence de la filiere avec plateforme internet multi service,

a étendre




florisud Projets

VAR MEDITERRANEE Datar

Zone horticole

Outil d’aide a la décision rotation de culture /FLORISUD
services

Test pré-commerciaux d’innovations végétales

Conservatoire des plantes horticoles




florisud Tests précommerciaux

VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisations principales :

Tests et suivi sur 17 especes différentes

* Création d’un outil d’information et de suivi des espéeces innovantes

* Travail d’animation SCRADH, SICA, Phila-Flor, FEDHOM pour la
circulation d’information :

v" Faciliter les échanges d’informations : intérét des produits
v' Définir des standards produit adaptés
v Annoncer les volumes hebdomadaires en production

°*  Promotion des nouveaux produits et de la démarche

v/ Rédaction de fiches produits, mise en vitrine, articles presse




florisud Tests précommerciaux

VAR MEDITERRANEE Datar

't' 'Iv ;'i at 4 U} F ' ] ey it

2013: - BN B B

florisud florisud

e 8 especes différentes en eTiE
veille

e 3 especes suivies sur les
volumes hebdomadaires

MENL

Offre innovations fleurs coupées

Cette plateforme privée est dédiée aux
R F LR e TR N T négociants membres de FEDHOM. Vous v
trouverez toute I'information soubaitée sur les
produits horticoles innovants développés au
SCRADH puis cultivés chez les premiers
horticulteurs, Votre avis sur ces produits est
impartant pour évaluer leur potentiel et mieux
repondre a votre attente

e 7 négociants partenaires

e 1 version mobile

4 services




florisud Tests précommerciaux

VAR MEDITERRANEE Datar

el + + <= 8

Perode previsionnelle d'apport

2013: HEEA v 245 o HE

N cpp s Visihilité de |'offre
e 8 especes différentes en

veille
e 3 especes suivies sur les
volumes hebdomadaires

Aterme

Date prévisionnelle de fin d'offre.

e 7 négociants partenaires

Coloris disponibles

e 1 version mobile
Profil appartetrs

Liey de production:

L'offre en giroflée variée d'hivers debute en
novembre, Grace a une innovation technigue du



florisud Tests précommerciaux

VAR MEDITERRANEE Datar

2013 : autres actions de valorisation avec les membres

 Mini-conférence aux portes ouvertes du SCRADH

e Modules de formation « rotation des cultures » de la Chambre
d’Agriculture du Var

e Démonstrations dans les vitrines de la SICA MAF et presse sur
nouveautés...




florisu Tests précommerciaux

VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisé Grappe 2010 - 2013

TOTAL tests pré-commerciaux 0 3153 334 4485 7972

CLEF USB + VIDEO TEST PRECOMM 3153
FOURNITURE GRAPPE TEST 334

VERSION MOBILE ESPACE PRIVE 4 485

Peu de dépenses directes, mais un gros travail d’animation !
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Zone horticole

Outil d’aide a la décision rotation de culture /FLORISUD
services

Test pré-commerciaux d’innovations végétales

Conservatoire des plantes horticoles




fﬂﬁ'ﬁ Conservatoire horticole

VAR MEDITERRANEE

Datar

Voo

du Var

Réalisations principales :
Sauvegarde de 45 cultivars d’intérét horticole (propriété HH !)

Exemple d’application : relance de la culture de I'Immortelle

1 Etude de faisabilité + 1 comité scientifique

Création d’un espace conservatoire a Baudouvin sous convention

26 especes plantées, 45 especes : 6300 bulbes et 1 kg de graines

26 fiches techniques détaillées, avec tragabilité des cultivars

2 animations grand public en partenariat avec le Jardin




orisud

VAR MEDITERRANEE

Conservatoire horticole

REFUBLIQUE FRANGAISE

florisud

VAR MEDSTERRANEE

Etude préalable des modalités de conservation d'espéces et
variétés de plantes a fleurs cou, méditerranéennes

Etude de cas de différents modéles de conservation (Var et France)

Risdaction du doser risfisee par Jean-Charkes Lhormenot, charge oe mission paur Hyéres Honipole

calendrier cultural simplifié des espéces du conservatoire
type espace sept | oct nov | déc | janw | fewr | mars | awril | mai | juin juill | aoit
bulbe nérine i i : : : H : :
bulbe narcizse martin
bulbe narcizse superflora, ziva
bulbe narcizze petit soleil d'or
bulbe rencncule pink perfection
rhizome violette
rhizome arum
bulbe narcisse pop corn, constantinople
bulbe allium
bulbe narcisse monargue
annuelle adonis goutte de zang
bulbe tulipe clusiana
vivace paquerette fleur coupée
bulbe jacinthe romaine
bulbe ixia
bulbe ornithogale
vivace immaortelle du var
bulbe agapanthe
bulbe tubéreuse
bulbe am aryllis beladonna
vivace strelitzia I"E"I
- plantation floraizon

Etude « maison » de Jean-Charles et planning espéces
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VAR MEDITERRANEE

Amaryllis Belladona
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florisud Conservatoire horticole

VAR MEDITERRANEE

R!h m |oyl Fu'«c IsE

ropas o ﬂortsud

AR MECHTERBANEL

Proposition d'intervention
Etude de faisabiliteé d'un projet de jardin conservatoire de plantes a
fleurs coupées mediterranéennes a Hyéres
S

& aziTozee

Comteod |
Pour le compte de - Flens Saieven

Florisud Var Maditerranes

Etude de faisabilité du conservatoire
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VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisé Grappe 2010 - 2013

2010 2011 2012 2013 TOTAL

TOTAL étude de faisabilité 0 0 8416 0 8416

806 HONORAIRES ETUDE CONS BOT 8372
RECEPTION ETUDE CONSERV 44

TOTAL achat de plants 0 0 1184 0 1184
807 FOURN GRAPPE PLANTS 1184

2013 : Pas de dépenses directes
Animation avec le Jardin Baudouvin
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Narcisse multiflore
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Fiches techniques grand public au Jardin
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VAR MEDITERRANEE Datar

Animation grand public au Jardin de Beaudouvin / juin 2013
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VAR MEDITERRANEE Datar

+ Grappe d’entreprises: 2010 = octobre 2013

237 300 € prévisionnel
189 000 € par la DATAR

* Un programme d’activité
= Des projets collectifs impliquant les partenaires filiere

* Le renforcement de I'lanimation de FLORISUD
+ veille et prospective




fiorisud Grappes d’entreprises

VAR MEDITERRANEE Datar

+ Grappe d’entreprises: 2010 = octobre 2013

237 300 € prévisionnel
189 000 € par la DATAR

* Un programme d’activité

= Des projets collectifs impliquant les partenaires filiere

* Le renforcement de I'animation de FLORISUD
+ veille et prospective
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VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisations principales :

* Déplacement et visites :

v’ 2 déplacements a I'étranger, y compris cadre Flormed

* \Veille et concertation sur appels a projets européens
v Conférences régionales

v Entretiens partenaires pour Flormed 2
* Prise d’info sur opportunités diversification / démarches prospectives

= valoriser le savoir-faire du végétal




ﬂorisud Veille, prospective, diversification

VAR MEDITERRANEE

Domaines de veille / réflexion opportunités autres secteurs

Plantes tinctoriales

Plantes médicinales
Eurobiomed
> émilie Royére

Fleur séchées
Immortelles, Occitane

Plantes a parfum
Pivoine Firmnich = M.
Pole PASS = M.Bouillon
Arome et Parfum en Pays
de grasse

Plantes aromatigues Graines

Débouché local
meéditerranéen?
Bernard Bideau

Fleurs alimentaires

Cosmétique

Juvamine
Yves Rocher

Fleurs stabilisées
A surveiller si marché
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VAR MEDITERRANEE Datar

Réalisations principales 2013 :

* Fleurs comestible : test avec restaurateurs a Marseille Cw :}g’é
(GOURMEDITERRANEE), rencontre du groupe Terrazur ~ Ocadh A=

Station de Tnstitut technique de [horticulture

* Plantes a Parfums, Aromatiques et Médicinales (PAPAM) :

v" Participations aux présentation du projet AROMA et FIORIBIO
v" Salon de la Cosmétique a Paris
v Rencontres avec industriels : Albert Vieille, pole PASS a Grasse

* Plantes tinctoriales :

v" échanges avec le CRITT horticole, leader en recherche dans ce secteur

Contrat industriel : projet immortelle
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florisud Veille et diversification

VAR MEDITERRANEE

Réalisé Grappe 2010 - 2013

2010 2011 2012 2013 TOTAL

TOTAL Veille /déplacement 0 2774 4633 0 7 407

VEILLE ET COOP EU 609 1124
- DOCUMENTATION VEILLE GRAPPE 1435 2427
- RECEPT/ GRAPPE VEILLE ET COOP 730 1082

TOTAL frais divers 2 487 2 487
FRAIS DE DEPLACEMENT DIVERSIFICATION 1747

FRAIS DE DEP AUTRE ET DIVERS GRAPPE 740



ﬂor,sud Bilan financier global / 3 ans

VAR MEDITERRANEE

Frais de personnel 119 019 107588 -11431
Frais directs 96 953 94 930 -2023
Contribution président 21 328 21 328 0
TOTAL 237 300 223846 -13454

Soit un reliquat de 10 763 € a rendre a la DATAR




Projet Immortelles / Occitane en
provence

@ : N7
/ SICAIMAF Sérijdh Q.-

Projet partenarial en collaboration avec s B e

CAMBRE DAGRICUTIRE. AUX FLEURS DHYERES Station de 'nstitut technique de horticulture

4 producteurs participants, environ 1 ha au total

* Montage du projet culture in vitro et dossier d’aide financiere :
* EUROPE - Conseil Général — France Agri Mer / plan de développement rural

* Mise au point techno et fabrication des premiers plants in vitro a
CERBIOTECH : coordination et avance de financement Hyeres
Hortipole

* Livraison des premiers 550 plants issus d’in vitro en décembre 2013




Projet Immortelles / Occitane en
provence

Cycle du produit

< =33
-
¢ K

Montage du projet % D N
Immortelle : florisud Scradh 43 - florisud

Culture in vitro / Plantation suivi

Ingénierie de projet avec Erhartilion Livraison plants acclimatation e rnire
tous les partenaires

Conception, mise au point et test du procédé in vitro

Production, commercialisation

Bouturage, culture, "
& Conditionnement,

fumigation

Animation aupres des
producteurs

Récolte fabrication Envoi/réception
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Projet Immortelles / Occitane en
provence

Premieres plantations : décembre 2013

Plants in vitro en durcissement au SCRADH




Projet Immortelles / Occitane

En 2014

* Production et plantation de 500 plants in vitro tous les 2 mois = sept
2013

* Re-facturation des plants aux producteurs par HH

v" Le savoir-faire in vitro appartient aux 3 producteurs engagés :
c’est eux qui le payent en intégralité via les plants

* Contractualisation :
v’ Convention SICA / HH / Producteurs
v’ Contrat commercial Occitane / SICA MAF




